La Provence vendredi 23 février 2018

Le Hub Eco
La culture, élément majeur de I'attractivite d’un territoire

Alors que MP2018 a démarré le 14 février pour dérouler sa programmation jusqu’a la fin aofit, le Hub Eco de "La Provence"

Le Hub Eco

éme si beaucoup n'y croyaient au
M début qu’a moitié, avant de voler au
Seoours i la virtoa, Masele Pro-
vence 2013 Capitale européenne de
culture, a é1é un succés. Succés populaire,
artistique, urbanistique (avec les ouvertures
du Mucem, du Frac, de la Tour Panorama),

derne. Le foisonnement, la créativité qui
avaient émergé en 2013, il fallait les retrou-
ver ou, mieux, les faire vivre a nouveau. Une
petite année a é1é nécessaire pour fixer le
projet et prendre la décision d'un comité ar-
tistique & tétes multiples, composé de
quinze fortes mmmnnmes toutes 4 la téte

de culturelles

touristiq ette d'ur lor
culturelle commune, méme si la encore des
tensions ont existé, a ét€ une force, un atout
pour que Marseille et ce territoire qui se
fond un peu avec la carte du département
gagnent une image revue et corrigée. Les ac-
teurs culturels ont appris  travailler au sein
d'un callectif, les politiques ont enterré la
hache de guerre méme si nous étions 4 la
veille des élections municipales. Le monde
économique avait joué un role essentiel, ali-
mentant la dynamique en lien avec les por-
teurs de projets culturels,

Toute cette énergie, si elle a heureuse-
ment imprime sa tace dans ke aits autant
que dans la mémoire collective, ne pouvait
pas s’éteindre avec rmiers feu du
oupe F, chargé d'illuminer le Vieux-Port
dez-vous de cloture. Dés la fin de
I'année 2013, des groupes de réflexion se
sont done réunis, avec peu de succe (:mm
d'écho politique. Début 2016, un autre '
constifué, autour d'acteurs des mondes
culturel, économique, universitaire. Emme-
r Raymond Vidil, chef d"entreprise qui
s'était déja beaucoup investi dans \... hase
préparatoire de MP201
lait tenir les (-ngagumz-nti devant ms ins-

m\puquan.m

G pitatn exropécnns d s cxiture en 2004,
Lille I'avait fait dés 2006 avec Lille 3000 qui a
depuis été pérennisée (avec 8,2 millions
d'euros en 2015), pourquoi n'en se-
rions-nous pas capables?

L'idée d'une biennale autour d'un théme
unique a été écartée car jugée pas assez mo-

trés ancrées dans le territoire. Pas de
hors-sol, pas de cosmétique, tout partirait
d'ici. Ce seraune 1 artistique pluridisci-
plinaire de sept mois qui ne doit pas se sub

stituer aux politiques culturelles des collecti-

Le 20 janvier 2017, une assemblée consti-
tutive s'est tenue avec les villes qui ont vali-
dé le mode opératoire, le financement. Les
collectivités, séduites, ont adhéré au
miirvient ot o8 sont ergeigee financi

C 013, les univers de
nomie, de lUl]l\"l‘\ de la politiqu
exception aixoise prés, se sont croisés, ras-
semblés autour d'un projet. Le 14 février
derni P2018 sur le théme Quel Amour!
«démarrait. 16 400 enfants ont ouvert le bal,
et le soir, 45 000 personnes répondaient 4
Marseille 4 I'appel conjoint du Groupe F et
du Grand Baiser, Le samedi 17 janvier,
22 600 personnes ont participé a -\I’]fi Aur
bagne, Istres, Martigues et
vence. Enfin, la culture revenait smlL pace
public avec de grandes ambitions! 71 500
spec également godl
sitions nd d'ouverture.
L'engouement est 1, I'intérét est réel, le
public réagit lorsque 'ofire culturelle et fes-
tive de qualité se pré t du dyna-
misme d'un territoire, la culture en est aussi
un marqueur fort. Espace de libertés et
ventivité, t‘]\urm\lrrl(u(umlrulllll\ I|L'l|
16, Ce qui en fait un atout majeur pour le
monde de |'économie, qui a autant & en ap-
prendre et & en retirer qu'a lui apporter.

Olga BIBILONI

'.(

Bilan de MP2013, perspectives

D MP2013, CAPITALE EUROPEENNE
DELA CULTURE

s de visiteurs, MP2013 a été une
réussite nans |l! domaine de I‘aur:cuvne mais
pas seulement. Malgré les difficultés
les élus du département des Bouches- SouRhine
avaient travaillé ensemble, comme d’ailleurs
les acteurs culturels qui n'y étaient pas davan-
tage habitués. 207 entreprises de toutes tailles
et tous secteurs BVBIEI‘\[ ﬂl’\i part au projet col-
lectif, le monde économique apportant 18% du
budget de MP2013 (smr 15 millions d"euros sur
93 millions d'euros). Outre des retombées éco-
nomiques de F'ordre de 500 millions d'euros,
celles sur le tourisme avaient été

de MP2018
» MP2018, LA REPLIQUE

Pour organiser et gérer la saison culturelle de
MP2018, une association, MPCulture, a été
créée le 20 janvier 2017. MP2018, C'est quatre
membres fondateurs (CCl Marseille-Provence,
le Club Top 20, Mécénes du Sud, AMU), quinze
directeurs artistiques, 270 structures cultu-
relles du territoire impliquées, 1500 artistes,
huit villes associées.

Le budget net de MP2018 est de 5,5 millions
d'euros, avec un effet levier attendu de 10 mil-
lions d'euros. Ce budget comprend 50% d'ap-
ports de partenaires privés, 36% de subven-
ions des partenaires publics et 14% de recette

avec 5,6 mlll\nns de nuitées enregistrées?(soit
une hausse de 8%), et une clientéle étrangére
en hausse de 21% (+ 8% pour les Francais). Coté
notoriété nationale, prés de 3/4 des Frangais a
entendu a cette occasion parler d'un ren-
dez-vous ou d'un lieu de la capitale.

qui au solde de

MP2013,

Il faut également compter les gratuités mises
en ceuvres par les collectivités lors des projets
et le colit des programmations pris intégrale-
ment en charge par les membres du comité
d'orientation artistique.

L'EXPERIENCE DE RAYMOND VIDIL, PATRON DE MP2018
"Un élan unique et collectif des
acteurs culturels et economlques"

Au-dela des chiffres, des montages financiers
et du mécénat, comment acteurs de la culture
et entreprencurs peuvent-ils travailler main
dans la main pour donner vie a des projets et
me'[lm en lumiére la fertilité et la créativité du
toire? Tout simplement en se
wnﬁu\u en ouvrant la porte d'un lhculrr
pour les uns ou celles d'une fabrique ou d'une
usine pour les autres. Le partage et la décou-
verte sont l'essence méme d'un partenariat
réussi. " On se présente devant vous pour incar-
ner cet élan unique et collectif des acteurs cultu-
rels et éconamiques, souligne Raymond Vidil,
président :lcl.nssnnmmn Mu I(uru al'initia-
¢ de MP20 Marfret
et Marseille Fru woi-
sinent les 2 Lessentiel de
notre mnmu Tessentiel de lenthovisiasme que
Jai puisé dans cette initiative, est né de la rela-
tion qui s est tissée avec les acteurs culturels, dé-
ja dés 2013, Cette initiative est la concrétisation
de Uenvie de continuer ensemble et dexplorer
plus Ioin le champ de linterdisciplinarite.”

* Nous sammes ici dans wne maison de réjouis-
sances, de réveries, de fabrique artistique, rap-
pelle Macha Makeieff, directrice du thédtre de
la Cri¢e. On y fait des spectacles, des perfor-
mrances, on yéntend des concerts, on a des parte-
naires formidables pour toutes les disciplines ar-
tistiques. Mais c'est aussi une entreprise avec
une trentaine de salariés et autant d'intermit-
tents chaque mofs. Clest une entreprise qui a un
administrateur avec foute une équipe de direc-
tion. Mais il n'y a pas d'incompatibilité entre
une chose et lautre. Ce tissage entre toutes ces
formes d inielligence, c'est aussi la philosophie
de MP2018

Etd'ajouter : "Quan la maison va bien, {'es-
pritcircule. Je ne crois pas i la chimie des convic-
tions. Il faut un écho d Uintelligence de lautre et
st Laddition des convictions qui fait que l'on
est incontournable. Quand on s'est retrouvé
avec les 14 autres membres de la direction artis-
tique, cest cette puissance que l'on a sentie entre
nous. Avec MP2013, on avait pris lhabitude de
s'écouter, de casser une féodalité. On fait tomber
plein de frontieres. Cet esprit chimique de se
mettre ensemble pour avoir des précipités trés
Joris, cest wut cela MP2018. MP2013 a été un
raz-de-marée, on a vit les urbanistes modifier ce
territoire et changer la facon dont on y évolue.
Avec MP2018 on est dans une proximité. Cet es-
prit, cette chimie des convictions, c'est aussi ce

Raymond vidi, un patron engagé et
amateur d'art, a la barre de MPZO18.
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qui nous réunit aujourdhui, en additionnant
nOS convictions, je pense RONS QUONS N puis-
sance daction incrayable. .'1 ya quelque chose
d'historiq meten
Alrachurimentvaldrisae s fise qutrs perfor-
mances durables et fertilité du territoire', inter-
pelle Raymond Vidil. Cela fait longtemps que
T'on cherche a le formuler et je pense qu'avec
MP2018 Quel amour, an contribue a son élabo-
ration, Notre espoir est quiil y a encore beai-
coup de choses & améliorer pour lattractivité
économigue el territoire.” De quelle maniere?
En se servant "de cette force extrémement puis-
sante de nos artistes pour faire connaitre atix
yewx du monde noire énergie créairice.”
Geneviéve VAN LEDE

"L'essentiel de notre enthousiasme
est né de la relation qui 'est tissée
avec les acteurs culturels dés 2013

RAYMOND VIDIL

organisait hier a La Criée une rencontre sur les liens entre culture et economle avec Macha Makeieff et Raymond Vidil

PEER

NOS PARTENAIRES

W Anne Fouchard,
directrice de la
communication et de la
collecte de fonds de I'lPC
(Institut Paoli-Calmettes).
W Michel Katsuraki,
responsable Grands
Comptes de Point P.
W Robert Fouchet,
conseiller Culture du
président Berland AMU
(Aix-Marseille Université).
W Cécile Khann, membre
dela CCIMP (Chambre de
commerce et d'insdustrie
epmen(e)
W Aude Jenouvri
directrice lemromle BDR
Péle Empl
W Jean-Michel Saccazes,
chargé de mission a EDF.
W Anne-Pierre Timon
David, responsable de la
communication et de la
taxe d’apprentissage de
I'institut Cadenelle
Marseille-Provence.
milie saby, respon-
sable du département Com-
mercial, marketing & com-
munication de la SMTPC.
W Vincent Parisot,
directeur :ummumtau jon
d'Orange S
W Aline llnmu d ectrice
Communication de la Cepac
W Evelyne Putero, direc-
tion relations Entreprises

e KEDGE Business School.
M Laurent Mirallés,
responsable Relations
presse & relations
extérieures de La Poste des.
Bouches-du-Rhone
W Frangoise Merck,
directrice de la
communication de la SNCF.
W Alain Gargani, directeur
général de la CPME 13
(Confédération des petites
et moyennes entreprises).
W Sylvain Gendre, chargé
de mission chez Enedis.
W stéphane Aucoin,
dirigeant de Figaro
Classifields.

oy

COMMENT LES PME PEUVENT-ELLES STAPPROPRIER MP2018 ?

"Les entreprises peuvent acheter des
places et faire participer leurs salaries"

Comment les entreprises peuvent-elles s'empa-
ce formidable outil? Peuvent
prendre le train MP2018 en marche? Autant de
questions que se posent les PME du territoire...
“['étais parmi les 45 000 personnes sur le
Views-Port, le 14 février au soir, témoigne Alain Gar-
gani, directeur général de la CPME 13. Je confirme,
il s'est passé quelque chose, une émotion coilecti-

ve... Maintenant pour aller plus loin, comment
peut-on pour vous aider, sensibiliser nos ré
seatxsur cette opération MP2018 ? On a accés &
44 000 entreprises par mail, il y a peut-étre des ac-
tions & mener. On est modestes mais on est trés nom-
brewx. J'ai aiessi été rés sensible a la mallette, cont-
ment peut-on en acheter plus pour les enfants "

Relayer I'événement
En réponse, Raymond Vidil a invité les patrons
:k‘s PME i se rendm sur le site de MP2018 e
T Vous pouez aller bl
,m“ pour la partager, Ia relayer ot vous lappro-
prier. Lessentiel, c'est de regarder les. de

dans un temps incroyablement court a délivrer

la

programmation, le budger dans les délais qui

étatent prévus”, poursuit le visage de MP2018,

Réussir I'aprés-1018

"Il faut réussir MP2018, c'est sir, clame Macha
Makeieff... Mais le succes de MP2018, ce sera le suc
cis de lapres-2018, Cest-i-dire le continunm de la
puissance qui s'est mise en marche, c'est cela qui

compe. Que va-t-on inventer ensemble?

it je vous

Lavoue, il ya plein didées, cela part du naming jus-

' souten . acéaton, On vl s be

58
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vec le mécénat social, ef c'est irés important.”

L

LA CULTURE, C'EST 3,2% DU PIB

Avec 57,8 milliards d’euros de valeur ajoutée,
la culture contribuer: Pt PIB
que I'industri tomobile. A 'occasion d'un

]

ke programmations e cholsr cmus qul vaus inté

rapport de Bercy, "la ancn découvert le lien

ciels du projer, mais i ydienctre d Ja plack posr zm
miécénat "supporters”. Cela commence i 5000 e

ros et an vous dontne des contreparties, c'est rm
moyen de faire participer les salaris. Chez Marfret,
anachoisi d'avair des places i La Criée pour le spec-
tacle d'ouverture de F'n'bnm; ef pour ine prw e qui
sera joude au mois do mal Vous posver; austi ache-

n 2014, explique
non sans malice Robert Fnu:net. le conseiller
Culture d'Yvon Berland, président d'AMU
(Aix-Marseille Université). La culture, c'est
aujourd"hui, 3,2% du PIB et 700 000 emplois.
AMU est une des rares universités  avoir un
orchestre symphonique, 300 danseurs et une
chorale. On a remis la culture A I'ordre du jour

L’EXEMPLE DE LA MALLETTE ARTISTIQUE

Une idée, des artistes et un mécéne

Cest I'hist un projet, d'une dé-
umri]lr «d'une rencontre aussi entre Macha
keieff, directrice de La Criée, et Ma-
rie-Pierre Fabre, qui préside le Fonds de do-
tation Com e Fruitiére, L'une a imagi
né la mallette artistique de MP2018, I'autre
I'a financée. Une collaboration exemplaire
de ce que culture et économie peuvent s'ap-
porter. " avais eu cette idée d'une boite avec
une exigence ala hauteur de celle qui caracté.
n\v MP2018. Avec rien de facile ni de désin-
volte, raconte Macha Makeieff. Dans cette
boiie, i Jaliait des chases ros's imples sur des
supports patvres pour aussi faire passer le
message que l'on i'a pas besoin de choses trés
Iuxueuses pour se mettre & réver. Avec Ma-
rie-Pierre Fabre, on a visité le thédtre puis on
est monté dans la Fabrique et la, j'ai fait le
récit d'un réve, un objet de curiosités, une
boite aux trésors qui arriverait dans les
écoles. On a parlé 45 minutes du projet puis
ces mécenes merveilleux m'ont dit 'on le fait'.
Apris, ca s'est mis en marche. La encore, plu-
sieurs graphistes sont verus nourrir cette
grande réflexion collective, c'est inimagi-
nable le nombre d'intelligences que'il faut as-
socier pour avoir un objet simple!”
Résultat, 5600 mallettes artistiques ont
été distribuées dans les classes élémentaires

CIFSSifieds (€ coimussus

Macha Makeieff, directrice de La Cride.
1PHOTD FREDERICSPEICH

de 700 écoles sur 116 communes du départe-
ment, en partenariat avec le Rectorat de
I'Académie Aix-Marseille. Les enfants ont
ouverture de MP2018
avec les outils contenus dans ce bel objet.

e (B & F oo LMD B

INVESTISSEMENT
Economie et culture : des retombées
tres diverses envisagees

Si la culture permet de faire rayonner un territoire et de développer son attractivité, la que
attentes et des retombees, que ce soit pour une entreprise ou une collec ¢ abordée lors de ce
nouveau rm\de: vous du Hub Fco de La Provence. "Nous pensons que Faniclace ot a coéariotté du monde
culturel e ion au quotidien, la de nos mo-
deéles éc nmumqm mm considérons dgalement que ka culbiire et rs ITeu dé rencotres, d échangss,
révélateur de talents et un connecteur de liens sur les territoires de nos différents publics. L'important pour
nous est de montrer que la Caisse d Epargne EPAC est bien pls qu'une banque”, explique Aline Mnrmu
di ondateur du MuCEM, partena
la Fondation Regards de Provence, du Silo, du festival Mars lle Jazz des cing continents, de la hmdalmn
Luma Arles, du festival off d’Avignon. ..

on des

"Inventer une nouvelle économie’

De son coté, Macha MakeTff, directrice du Théatre national de La Criée, & Marseille, insiste sur une
double dimension : la valorisation et la qualité de 1a relation. *Je pense que, dans une économie de la culture
et des arts, dans une maison comme le Thédtre de La Cride, il y a bien entendu des sommes et des budgets trés
conséquents, qu'il faus absohiment défendre. Mais r!vu uu autre élément important : la valorisation. I1 faur
valoriser er développer une véritable qualité de la reiar lemain vous rejoignez une maison d'art et de
culture, je vous assure que vous aurez bien sir en vue a valorisation f financiere, mais vous aurez également
ce sum)ﬂmmm qui est la qualité des relations humaines et quelgue chose qui se distribue dans les liewx, les
esprits et les dmes d'une fagon dont on n'a pas idée. Cest cette expérience qu'on aimerait partager avec vous
en inventant une nouvelle écononie entre les entreprises et les opérateurs culturels”, souligne la directrice
de La Criée. Une idée soutenue et confirmée par Aline Moreau, qui insiste sur le fait que "I abjectif m'est pas
dérre juste un logo sur une affiche, mais d'avoir une vraie qualité de relation avec des partenaires. Celle-ci
ne doit pas sexlement se réswmer & un simple échange financier ou de visibilité : ca doit aller beaucoup pius
loin dans la qualité de la relation, des projets, dans l'activation du partenariat !

Julien POMPEY
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