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La Provence lance le Hub Tourisme

Partenaires et acteurs régionaux se sont pressés au Chateau de la Buzine, théatre de la soirée inaugurale

té en pleine expansion, tout parti-

culierement dans la région Sud
Provence-Alpes-Cote d’Azur qui a
connu une fréquentation record cette
année et des milliards d'euros de retom-
bées. Aussi, aprés le Hub Eco puis le
Hub Santé qui a vu le jour en février der-
nier, La Provence a décidé de lancer le
Hub Tourisme.

Dans les salons du chateau de la Bu-
zine a Marseille, cette soirée inaugurale
a réuni une cinquantaine de per-
sonnes. Dirigeants des institutions tou-
ristiques régionales et départemen-
tales, directeurs d'agences de voyages
etde villages de vacances, responsables
d'offices de tourisme et autres représen-
tants de 'univers des croisiéres... au-
tant d’acteurs présents qui ont, pour dé-
nominateur commun, l'envie de pro-
mouvoir plus encore la région (1** desti-
nation touristique apres Paris - Ile de
France) ; de multiplier des pistes de ré-
flexion afin de séduire une clientéle
francaise et surtout internationale avec

I e tourisme est un secteur d'activi-

"Un rédaction web dédiée
aux partenaires et
une rédaction mobilisée."

une montée en gamme ; et enfin, se voir
offrir la possibilité de diffuser I'actuali-
té touristique, les initiatives et les nou-
veautés a travers une information de
qualité: reportages dans le journal,

newsletter, la minute tourisme et des ar-
ticles quotidiens sur le site et les appli-
cations de La Provence. C'est d’ailleurs
en ces termes que Jean-Christophe Ser-
fati, PDG du groupe La Provence, a pré-

Francois DE CANSON

risme Pro-
vence-Alpes-Cote d’Azur
a rejoint I'aventure.
Pour Frangois de Can-
son, president du CRT,
c'est une opportunité
qui arrive a point nom-
mé. "Nous sommes trés
impliqués dans le tou-
risme régional et encore
plus cette année a tra-
vers I'événement Ren-
dez-vous en France qui
aura lieu au mois de
mars prochain a Mar-

avons belles choses a faire ensemble."

Président du Comité régional de Tourisme Provence-Alpes-Cote d'Azur

Premier partenaire du Hub Tourisme, le Comité régional de Tou-

seille. Plus de 1000 tour-opérateurs issus de 70 pays différents
seront réunis, ce qui nous fera gagner 10 ans de prospection tou-
ristique. C'est une opportunité que nous saisissons au vol car nous

o e
e 1 iabhasase:

(S
HubTourisme

LaMrowence

PROVENCE #
TOURISME

Caabergie

oA RHMSC P

Autour de Jean-Christophe Serfati, les partenaires présents pour la soirée inaugurale du Hub Tourisme.  /PHOTOS DAVID ROSSI

senté ce nouveau hub, tout en rappe-
lant que le tourisme était "un secteur a
forts enjeux économigues" engendrant
"19,4 milliards d’euros de retombées,
143 000 emplois non délocalisables”" et

AVEC LES PARTENAIRES...

représentant 12,5% du PIB régional.
"Ce hub aura pour objectif de vous ac-
compagner pour relever vos enjeux",
a-t-il expliqué en remerciant notam-
ment les partenaires. Grdce a la puis-

"On ne pouvait avoir
une telle puissance
qu’avec "La Provence"."

sance de nos audiences, nous mettrons
pour la promotion de vos marques et de
votre savoir-faire." De son coté, Loic
Chovelon, directeur du CRT Pro-
vence-Alpes-Cote d'Azur et partenaire
principal du Hub, a rappelé I'impor-
tance des relations entretenues depuis
longtemps avec la rédaction de La Pro-
vence ainsi que "les opérations inno-
vantes comme Tout Schuss (ce week-end
a Aix) et autres pleines de peps a l'image
du journal en anglais imprimé a New
York lors du Bastille Day" et se félicitait
"avec ce Hub, d'écrire une nouvelle his-
toire, qui nous permettra d'avoir une
puissance phénoménale pour toucher le
grand public." Un sentiment partagé
par Isabelle Brémond, la directrice de
Provence Tourisme, qui avec beaucoup
d’humour avouait que "lorsqu’on s'ap-
pelle Provence Tourisme, avait-on vrai-
ment le choix ? Le tourisme est une prio-
rité pour le département. Ce Hub qui as-
socie institutions et entreprises privées
permettra d'étre bien plus performant.”
A I'évidence, cette "premiére" aura
permis de prendre le pouls des parte-
naires. En attendant les futures ren-
contres. Mais d’ici 1a, rendez-vous

chaque jour dans La Provence.
S.B.etlL.C.

France.

tionnel. Alors avoir un ré-
seau de partenaires dé-
veloppé avec La Pro-
vence... C'était une évi-
dence pour nous d'adhé-
rer a ce Hub Tourisme.
Travailler encore plus en-
semble, disposer d’'un es-
pace de parole autour
de nos projets, nos mis-
sions. Et agir avec tous
ceux qui font le tourisme
de ce territoire", confie
Isabelle, fiere de rece-
voir chaque année plus de 8 millions de touristes générant 44 mil-
lions de nuitées. Les Bouches-du-Rhone reste un département im-
portant au sein de la deuxiéme région la plus touristique de

Isabelle BREMOND
Directrice de Provence Tourisme

"Le tourisme se travaille en transversalité, a la fois avec le secteur
professionnel et institu-

Valérie FEDELE

que s'est déroulée la soi-

rée de lancement du
Hub Tourisme. Plus
qu'un hote, le chateau
est I'un des premiers par-
tenaires du Hub. "Cette
plateforme va per-
mettre de développer la
synergie, les relations,

complémentarité entre
tous les professionnels
du tourisme. Et tout cela
orchestré par le média
phare de notre terri-

Provence.

Directrice générale du Chateau de |a Buzine

C'est au chateau de la Buzine, lieu emblématique de la Provence

la communication, la

toire", se réjouit Valérie Fédéle, directrice de ce lieu culturel, ciné-
matographique et surtout touristique classé a I'édifice des monu-
ments historiques qui contribue au rayonnement du territoire de

Gilles CHAUVET
Directeur commercial Sud MSC Croisiéres

"C'était essentiel pour nous de faire partie de ce Hub Tou-
risme pour réellement implanter MSC Croisiéres dans le
sud de la France. Et notamment sur Marseille car nous
allons avoir une actualité chargée en 2019 |

Avec notamment deux nouveaux navires, le premier ar-
rive mi-mars et sera positionné a Marseille, il s’agit du
MSC Bellissima. Le second s'appelle le MSC Grandiosa et il
rejoindra la flotte a compter de la mi-novembre 2019. La
particularité de ces bateaux sera de les avoir a Marseille
tous les samedis du mois de mars et de novembre. C'était
une nécessité donc de faire partie de cette nouvelle aven-

ture".

Anne-Pierre TIMON-DAVID

Directrice de la communication de I'institut Cadenelle
"Historiquement, nous avons des formations dans le tou-
risme, en 2019, nous féterons les 60 ans de notre BTS Tou-
risme. Nous avons donc un réseau important de parte-
naires qui sont des professionnels du tourisme, d'ailleurs
la majorité des professionnels du tourisme a Marseille
sont issus de notre établissement ! Ce partenariat nous
permettra de développer notre réseau auprés des entre-
prises et de permettre aux étudiants de trouver un lieu de
stage et en prolongement, un travail. Inversement, nous
pourrons rendre des services aux entreprises car nos étu-
diants proposent de se mettre a leur disposition lors d'éveé-
nements afin de nourrir leur expérience."
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