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Durant une année le département des Bouches-du-Rhdne
a é1é la capitale régionale de la gastronomie aver Mar-
seille Provence Gastronomie 2 015, Véritable élan popu-
laire, I'événement a rassemblé plus de 2 052 459 partici-
pants lors des 1102 événements organisées dans plus de
100 villes du département des Bouches-du-Rhéne. Une
manitestation qui a également rassemblé plus de 60 chets
provencaix de renoms. MPG2019 laissera une empreinte

dez-vous et & I'engouement populaire quelle a généré.

LE LIEU

PATRIMOINE ET MODERNITE

Pour ce dernier rendez-vous de 'année, les parte-
naires du Hub Tourisme se sont retrouvés au sein
du flambant neuf hbtel Mercure Marseille Cane-
biére Vieux Port. Ouvert en juillet dernier, I'éta-
blissement aux 90 chambres est un parfait mé-
lange entre authenticité, patrimoine et moderni-
té. La rénovation et laménagement de cet im-
meuble du XLx*siécle participe pleinement 4 laré-
novation de cette avenue célébre et historique
au'est la Canebiére.

MODE D'EMPLOI
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PROCHAINS RENDEZ-VOUS

A I'instar de 2019, 'année 2020 sera elle aussi placée
s0us e signe du tourisme. Puisque aprés quatre ren-
dez-vous organisés depuis le début de Fannée, le Hub
Tourisme La Provence revient plus fort dés Ian pro-
chain ! En 2020, ce ne sont pas moins de sept ren
dez-vous qui auront lieu. Le premier d'entre eur, se tien-
dra le 14 janvier. Ce sera I‘u:cas\on de débattre aulour
du tourisme éct Un the dtipli
me I'année 2020, avec [a réception a Marseille, e |um
prochain du congrés mondial pour la nature.

au mieusx toute cette actualité.

LE HUB, C'EST QUOI?

Aprés le Hub Economigue, le Hub Santé et avant le Hub Immobilier, e groupe
La Provence a lancé le Hub Tourisme le 14 novembre dernier depuis le Cha-
teau de la Buzine. Le tourisme est en effet un secteur d'activité en pleine ex-
pansion, tout particuliérement dans la région Sud Provence-Alpes-Cote
&Azur, qui a enregistré une fréquentation record année passée avec 4 la clé
plus de 18 milliards d'euros de retombées économiques sur le territoire. En
paralléle, les événements et les temps torts l1és A cette activité ont tendance &
au niveau départemental, régional et national. De ce fait, un Hub
spécialement dédié a eté lancé avec I'objectif annonce de relayer et de couvrir
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HubTourisme

LA GASTRONOMIE, UN ATOUT
GOURMAND POUR LE TOURISME

LES PARTENAIRES DU HUB TOURISME DE LA PROVENCE SE SONT REUNIS AUTOUR DE CETTE QUESTION

LA GASTRONOMIE

EN PROVENCE EN CHIFFRES
Avec 8 millions de touristes ac-
cueillis sur une année, et 2,7 mil-
liards d'euros qu'ils ont dépensés, le
poids du tourisme dans les
Bouches-du-Rhéne représente prés
de 7 % du PIB selon Provence Tou-
risme. Outre les paysages et les sites
historiyues exceptionnels du teri-
toire, la gastronomie provencale est

a Provence et la gastronomie sont
L ntimement lies. Et pour cause,

Ia destination devient au fil du
temps, une référence en la matiere.
Hier, lors du tout dernier rendez-vous
de l'année du Hub Tourisme La Pro-
vence une odeur de saveurs proven
yales, 1éguait, a Iotel Mercure Cane
biére Vieux Port 4 Marseille. La Pro-
vence a choisi de réunir ses parte-
naires et d'autres ac\eume&wnneli au
tour d'une question: Commrent la gas-
tronomie mnmmy t-elfe un levier

.

atout majeur tou-
ristique de la destination.

La Provence bénéfice d'une terre
d'exception, Celle nature si géné-
reuse lui permet entre autres d'étre
I ler département de France po-
ducteur de tomates (137 358 ton-
nes/an), de salades (plus de 70 000

poar

Une (hemallque bmx ancrée dans
I"actualité quin'a pas manqué de faire
réagir les participants. "Cette gastrono-
mie est connue aux quatre coins du
ruonde mis elle a besuin d élre buostée
afin de rendre la destination pius at-
tractive”, confiait Isabelle Brémond,
directrice de Provence Tourisme. "On
s'est vite rendu compre avec des
confréres restaurateurs qu'it manguait

)i (25 753
tonnes/an), de péches (26649 ton-
nes/an), de nectarines (29972 ton-
nesfan), de poires (33 451 ton-
nes/an), d'olives (9474 tonnes/an)
ou encore de riz (80 000 tonnes/an
s0it 98% de la production francaise).

1985

Des produits d’exceptions magnifiés
par des chefs au talent exceptionnel
En Provence on ne compte pas
moins de 1 985 restaurants dont 67
maitres restaurateurs et 192 gastro-
||u||uqu(h Le tenritoire compte égale-
ment €toilés au

un G e taille pour parice de
ce patrimoine gastronomigque. On souf-
frait de la différence avec Lyon et Pa-
ris", ajoutait Lionel Levy, chef du res

taurant Alcyone de I'Intercontinental
y abien un événement quia per-
mis de mettre un nouveau coup de
projecteur sur la gastronomie proven-
Calec'est bien Marseille Provence Gas-
trono 019. Puisque depuis le
mols de mars le territoire vit au

notre territoire a travers nos recettes. il
¥ a une curiosité et une envie de bien
manger”, déclare le chef étoilé, Lioinel
Lévy. Un territoire prolifique qui lui
permetde se dema:quer parrapporta

c'est I'un des plus fertiles en matiére

savouteuse
tion. Une réussite gounmande et prt

de parti-
cipants lors des 1102 événements
gourmands organisés sur wut le terri-

fuction de fuits et légumes.
"Sur notre territoire, il y a une spécifici-
1 qui nous démarque des

autres z(esrmmmm Nous sommes
orientds vers une alimentation exwrénte-

toire et qui sest act
hies soit, sur le Viruxl’uxl

Un terroir exceptionnel

“Tout ce qui tourne autour de la gas-
tronomie provengale attire énorme
ment de Provenguua el suriout des
elients érrangers qui veulent découvrir

ment des produits du ter-
1oir que e chefs pewoent Lunscender”,
détaille la directrice de Provence Tou-
risme

Une alimentation durahle pour
plus d’attractivité
La cuisine provengale c'est bien,

"La gastronomie provencale
attire énormément de
clients étrangers’

ble clest encore micux, C'est notam-
mem V'idée qu'a eu Tatiana De Willien-
court, présidente du Fonds Epicurien,
L groupe de dusateurs ayant pous vo-
cation de soutenir financierement des
projets & but non lucratif, encourager
I'entrepreneuriat et créer des voca-

"Cette gastronomie connue
a l'international doit détre
eNCouragée" siseLie sntnionn

tions sur e théme de Nalinentation
durable sur la région Sud. "Notre idée
de départ c'éait de trouver un mayen
pour essayer de metire en avant et soi-
tenir des initiatives sur notre territoire
qui mettent  Uhonneur lalimentation
durable. Une alimertation Gui permet
aux producteurs de pouvoir vivre de ce
qu'ils font, de v pas abimer les sols
iout en apportant du goiit". Mais la pré-
sidente en est certaine, Ialimentation
durable peut purticiper 3 Nattractivite
d'une destination. “Faire de nore ré-
gion, un liew oit I'on fasse atiention a la
terre, oit l'on a une alimentation du-
rable, oit l'on puisse aller chercher nos
produits localement. Et si [on a les
Dounes pratiques ef les bonies hubi
tudes cela finira par se saveir ot de ce
Jait le territaive deviendra atiractif”,
a-t-elle conclu.

ENTRETIEN AVEC LIONEL LEVY, CHEF AU RESTAURANT ALCYONE DE L'INTERCONTINENTAL

"Les touristes font le déplacement pour 'expérience gustative"

11 est sans aucun doute I'un de ceux qui su-
blisnent le mieux les incontournables de la gastio-
son arrivée au restau-
rant Alcyone de Ulntercontinental de Marseille,
Lionel Levy attache une attention particuliére a
faire découyrirla cuisine provencale 4 sa clientelle

L

nomie provencale. Depui

guide: M;chetmzﬂl‘)

En Provence, on aime le terroir. Etle
meilleur endroit pour découvrir des.
produits provencaux 100% terroir-
reste le marché. Et le territoire n'est
pas en mangue, puisqu'il en compte
prés de 122 de fruits et légumes, aux
poissons ou paysans.

000
En plus d'gire un atout touristique
non négligeable, Ia gastronomie est
également une filiére économigue
clé puisque sur le teritoire ce sec-
tewr représente plus de 32 000 eni-
plois directs rien que dans la restau-
ration, et 26 745 dans le domaine
agricole.

C'estle nombre d'entreprises agroali-
‘mentaires réparties sur tout le terri-
toire provengal. Des enireprises qui
permettent a la destination Pro-
vence de rayonner aux quatre coins

dition et modernité qui lui a valu l'obtention
d'une étoile au guide Michelin depuis 2015. Un
amoureux de la Provence qui aime les defis. Et
pour cause, le chef a remis au godit du jour 'incon-

labaisse, en la revisitant fagon

tournable hor
wilk shake. U

égal!

tra-

1a
monde entier. Comment plut—nn
Lionel Levy

bien définis autour du bas
des mélanges d'épices. €

ressemble 4 ses habitants.

finir 7

ai toujours du mal a definir le mot
gastronomie. Je parlerais plutot de cuis

¢ale ou identitaire qui s'attache  des produits
Méditerranéen avec
'est pas une cui
passe-partout, c'est une cuisine trés marquée qui

e proven-

Arrivé dans les années 90 3 Marse e, Lio:

nel Lew st devenu Fun des chefs les plus en vue de fa cité phocéenne
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PAROLES DE PARTENAIRES

Gilles Chauvet (MSC Croj ment nous avons une éléve alternante au restau-

|

Tes)
“La gastranomie & bore de nos navires est primor- rant Une Table an Sud. Ef les

diale. Nous sormes assoctés @ de nombreus chefs

6
pondent ties positivement & oelu purce que le oi
droilés un francais, un veau des éléves monte en
colatier, et nous souhaitons éroffer
ceite french-touch pour pouvoir conti-
nuer @ intégrer la gastronamie fran-
caise dans fous nos navires. Nous
avens déja une particularité de made
in France, puisque 99 % de nos navires
sont construits en France, mais la gas
tronomie francaise est quelque chose
de prépondérant surtout au niveaw in-
ternutionul puisqu'une grunde purtic (Y
de nos passagers est trés attirée par

ILS ETAIENT PRESENTS
g{umm’ i1sabelle BREMOND, Provence
Tourisme
Lu gmn anumie est essentiedle for squefua parle | patiana DEWILLIENCOURT, Fonds
Provence. Dans épicurien

nous avons beaucoup de clients qui
nous demandent aprés avoir fait la
visite de Marseille en bus, o ils
peuvent déjeuner. Cest vraiment
dans la téte des touristes lorsqu'ils
viennent. Iis sont a la recherche
d'une réelie expérience er veulent
s'imprégner de la culture locale.
Deailleurs, en raison de celie de
mnde, nuus wvons cncretisé des
partenariats avec certains restan-

Lionel LEVY, Intercontinental Hatel
Dieu Marseille

Elsa BASSET, Club de la croisiére Mar-
seille Provence

Aurore GRANIER, Color Groiip
Experience

Gilles CHAUVET, MSC Croisiéres
Fabien DA LUZ, TourMaG.com
Anne-Pierre TIMON-DAVID, Institut

.V.: Les touristes qu'ils soient frangais ou étran-
ger souhaitent découvrir la Provence a travers ses
recettes traditionnelles, ses produits et ils dé-
couvrent Ihistoire de la Provence a travers ses sa-
veurs si particuliéres qui subliment si bien les
plats.

1 vous étes souvent confronté a une clientéle in-

eta grandement participé i la réussite de MPG2019.

tant la gastronomie provengale ?

e vin Ross!

de notre région. Done ils font le déplacement pour

LV. : Clest vrai que les clients i
ontune volonté daller plus loin en découvrant les
recettes traditionnelles. On nous demande sou-

avoir une exp gus

I La daube,

eds paquets, la bouillabaisse...
est riche. L'un de ces

vent si l'on peut faire une vraie une
vraie recette de pieds paquets car les touristes qui
iten Provence unt une viaie volunté de dé-

Illutssanimamul
a buulllabulsse reste vislment le plat

elle. Le dernier navire de la flotte, mis
flat en novembre dernier et basé a Mar-
seille, le MSC Grandiosa, a méme son
pre :m mummr traditionnel frangais”.

rre Timon-David {Institut

C: adenelle)

“Le niveau d'exigence des établisse-
wmenis hdreliers et de restavration nous
aincités a développer natre bac pro ser-
vive ef cusine en alternunce, Cétait

rants pour faire cette relation-la".
Henk Bembom (OK Corral)

"Nous voyons que les visiteurs
cherchent toujours a avoir une ati
mentation avec des plats typigue
ment frangais. Ce qui se vend ie
miewx chez nous, c'est le jambon
eurre. Nous proposons beaucoup
de plats différents inspirés de la
culture amécindiemne v meiceine

Cadenelle

Emmanuel DUVAL, Atout France
Henk BEMBOM, OK Corral

Marie LANSONNEUR, Provence
Tourisme

Jeanne ZAMMIT, station thermale
Camoins-les-Bains

dumonde

ternationale au restaurant Alcyone de I'Interconti-
nental. Qu'est ce qu'ils viennent chercher en dégus-

ne connaissent pas dans leurs dif-
st--dire ces plais emblématiques

phan: o e s Ahntils tniihaiionels
mais également nationale.

L 5:i1ie EBrigitte MASSE, station thermale
vraiment la réponse & une demande Les partaires s’étaient réunis i I'hatel Mercure Marseille Canebiére Vieux Port pour  mais clest la francaise C
des restaurateurs et d'ailleurs en ce mo- le tout dernier rendez vous du Hub Tourisme de |"année. JPHOTOS PERMYN CAPEL gt @ le plus la cote”.
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